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Jusqu’a présent la thématique du renforcement des liens économiques et politiques
entre la Chine et I’Afrique a presque exclusivement été abordée par des internationalistes, et
dans des termes géostratégiques. L’approche n’est pas dénuée de pertinence puisqu’elle
permet de souligner un fait difficilement contestable : la Chine s’est élevée en quelques
années au rang de véritable puissance africaine, et comme pour les autres acteurs majeurs sur
le continent, 1’exploitation et le controle des ressources naturelles sont au cceur de ses

préoccupations.

Toutefois, ce type de lecture des nouveaux rapports Chine/Afrique offre une analyse
trés partielle de la réalité. On en reste souvent a une approche classique de relations
exclusivement interétatiques. Outre les articles généraux sur la politique pétroliére chinoise en
Afrique, il existe certes quelques travaux monographiques. Bien documentés, ceux-ci évitent
les jugements a I’emporte-piece et mettent en lumiere la manicre dont la politique chinoise
s’articule sur des amitiés, parfois anciennes, des luttes et des ambitions personnelles au sein
de telle ou telle classe politique'. Malgré les qualités indéniables de ces travaux, leur limite
commune est toutefois de considérer le gouvernement chinois et les entreprises pétrolieres
chinoises comme une seule et méme entité. Or, il n’est pas certain que les entreprises
pétroliéres chinoises ne fassent que répondre aux diktats du gouvernement de Pékin. Les
¢tudes faites sur les grands groupes industriels chinois montrent en tout cas que ceux-ci

jouissent d’une autonomie de plus en plus grande pour développer leurs stratégies propres et
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qu’ils tendent a agir comme des entreprises « globales »*. Pourquoi le secteur pétrolier chinois
agirait-il si différemment en Afrique ? La réalité¢ est sans doute plus complexe, faite
d’alliances avec d’autres groupes pétroliers, de prises de participation, etc. Les recherches sur
les entreprises d’Etat en Chine sont unanimes a souligner qu’une participation majoritaire ou
la propriété de I’Etat n’exclut nullement leur marge de manceuvre par rapport au pouvoir

politique”.

Plus fondamentalement encore, la plupart des travaux disponibles se focalisent
exclusivement sur la question pétroliére et perdent de vue les autres enjeux commerciaux liés
a la présence chinoise en Afrique. Or, la spécificité de cette derniére réside justement dans les
autres secteurs de 1’économie ou nombre d’entreprises chinoises investissent, y compris dans
des pays « non utiles », dépourvus de ressources énergétiques ou minieres, et que 1’Occident
tend a déserter. La présence de commercants ou/et de produits chinois est devenue un fait
extrémement banal au sud du Sahara. Elle repose sur la montée en puissance des capacités
exportatrices de 1’économie chinoise et sur la réalisation de grands chantiers dont les
travailleurs s’établissent dans les pays concernés une fois ces derniers achevés ou leur contrat
d’embauche venu a échéance. La diversification des modalités de I’irruption des entreprises
chinoises sur le continent invalide le facteur monocausal énergétique et minier. Il n’y a pas
une seule « stratégie chinoise » en Afrique, et I’implantation de prés de 130 000 ressortissants

chinois rend bien compte de cette diversité®.

Malgré leur indéniable nouveauté, ces réseaux commerciaux en Afrique s’inscrivent
dans une certaine continuité historique que la propagande chinoise ne manque pas de rappeler.
Des historiens reconnus soulignent également quant a eux le maintien ou Darrivée de
commergants chinois pendant la colonisation’. Cette derniére n’a pas remis en cause
I’organisation du trafic maritime sur cette route des épices dont les Européens ne seront eux-

mémes, pendant une longue période, que 1’une des composantes®.

La littérature contemporaine sur les migrations s’est beaucoup renouvelée ces
derniéres années. Il ne s’agit plus seulement de considérer le migrant dans I’environnement de

la société d’accueil, mais aussi en fonction des liens qu’il conserve avec son pays d’origine.
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Cette approche permet de déconstruire une catégorisation par trop globalisante. Les migrants
ne sont pas tous égaux face a la migration. Les travaux sur les migrants a I’intérieur méme de
la Chine rendent compte de cette évolution théorique et montrent comment les réseaux se
structurent autour d’une appartenance familiale, d’un lieu d’origine (village, bourg district.)
Les travaux sur la diaspora chinoise insistent en outre sur les appartenances régionales, sur le
moment du départ, sur les conditions de celui-ci, sur le niveau socioprofessionnel des

migrants’.

Dans le contexte africain aussi, il sera important de déconstruire cette catégorie par
trés globalisante des « Chinois en Afrique ». Qui sont-ils ? D’ou viennent-ils ? Pourquoi,
quand et comment sont-ils arrivés sur le continent? A ce jour, force est de constater que rares
sont les recherches qui analysent le terme de « Chinois » en Afrique. Il est vrai que I’approche
des commercants chinois en Afrique n’est pas forcément aisée. Ils n’ont généralement que des
notions trés élémentaires de la langue de leur pays de résidence et s’expriment essentiellement
en chinois. Ce n’est sans doute pas un hasard si les deux recherches qui ont tenté¢ de
différencier les Chinois en Afrique ont été conduites par des personnes maitrisant cette
langue. Il s’agit en premier lieu de 1’anthropologue Elisabeth Hsu qui a étudi¢ les médecins
chinois en Tanzanie®. Son travail étudie avec finesse le lieu d’origine, les motivations du
départ, le moment et I’age lors de I’arrivée en Tanzanie. L une de ses conclusions a trait au

nombre des retraités du secteur de la santé’ .

Le travail de Heidi Haugen et de Jorgen Carling sur les commergants chinois au Cap-
Vert est aussi fort instructif'’. Grace a de nombreux entretiens, ils ont réussi & reconstruire
I’histoire de cette petite communauté et les modalités de son arrivée sur I’archipel. Leur
analyse y distingue deux réseaux principaux de commergants chinois. Le premier est li¢ a la
trajectoire un peu particuliére d’un étudiant chinois de Lisbonne qui, apres avoir été recalé a
ses examens, a décidé de partir au Cap-Vert pour s’y installer. Grace a son aide, une
cinquantaine de personnes liées a sa famille originaire d’un village du Fujian vont décider de
le rejoindre. Ce réseau entre un village du Fujian et le Cap-Vert n’a évidemment rien a voir

avec celui du roi du casino de Macao, Stanley Ho, qui développe un nouveau Las Vegas sur
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I’1le pour la Jet Society. La recherche de Heidi Haugen et de Jorgen Carling illustre fort bien
les relations tres différenciées a 1’Etat des entrepreneurs chinois en Afrique. Alors que les
petits commercants du Fujian au Cap-Vert n’entretiennent méme pas de rapports avec les
représentants de 1’Etat chinois, Stanley Ho, comme la plupart des tycoons de Hong Kong et
Macao, s’est fait coopter par Pékin. Dés lors son projet a pu compter sur les réseaux

diplomatiques chinois sur I’archipel.

Le cas du Cap-Vert est extréme, tellement la distance est forte entre le milliardaire et
les vendeurs de bassines en plastique du Fujian. Mais cette disparité des situations est pourtant
bien documentée par la littérature sur la transition économique chinoise. Ainsi, la privatisation
a Shenyang ne peut se comprendre sans analyser les relations a I’Etat des « nouveaux »
entrepreneurs privés''. La situation sociale de départ ou I’entreprise-mére dans le pays de
départ sont des variables essentielles qui permettent de catégoriser les différents types
d’entrepreneurs chinois en Afrique. Pour certaines entreprises, il y a un lien évident entre la
coopération et la présence sur les marchés africains (cas d’une entreprise de turbines
électriques d’Harbin présente au Soudan'”.) D’autres entreprises importantes ont bénéficié du
soutien d’organismes gouvernementaux mis en place pour favoriser les investissements en
Afrique, mais elles restent peu nombreuses. De facon générale, il ne faut pas surévaluer la
force de ces organismes récents, sans grands pouvoirs ni ressources'’. Les logiques
¢conomiques autonomes qui poussent les entreprises chinoises vers de « nouveaux » marchés
sont bien plus puissantes. Et la plupart des PME opérent seules, sans aucun soutien de 1’Etat'".
Ainsi de cet ancien employé au chdomage d’un grand magasin de la province cdétiére du
Jiangsu, qui a décidé d’émigrer pour rejoindre un parent petit-commergant a Dakar. Aprés
s’étre familiarisé quelques mois avec son nouvel environnement, il a décidé de se mettre a son
compte. Il est retourné en Chine pour mobiliser 1’épargne de son entourage et acheter des
habits, mais, hélas pour lui, la premiére livraison a été un fiasco : les chemises achetées
¢taient de trop petites tailles pour ses clients et les habits d’enfants se sont mal vendus. Il a
fini par devenir le «roi des tongs » en plastique. Trés vite, nombre de ses compatriotes
I’imitent, réduisant drastiquement les marges et causant I’hostilité des commergants locaux.

Sun adapte rapidement sa stratégie en conséquence et opte pour les sandales massantes. La
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aussi, le succés est immédiat. Aujourd’hui, il a une gamme trés compléte de sandales et fait un

chiffre d’affaires annuel de 8 millions de Renminbi (environ 1 million d’euros) .

En se focalisant sur les différents acteurs, on peut complexifier I’'image de la présence
chinoise en Afrique et comprendre comment elle se décompose en une multitude de stratégies
ayant chacune des logiques propres. Ce ne sont pas seulement quelques compagnies
pétrolieres chinoises qui vont changer la donne au sud du Sahara, mais au moins autant ces
multiples entreprises qui trouvent en Afrique un « marché facile d’acces étant donné la force
principale des produits chinois : le prix »'®. Dés lors, pour analyser cette nouvelle situation, il
faut prendre en considération un plus grand nombre d’acteurs, sans pour autant exclure 1’Etat

et sa politique étrangére.
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